Zalacznik Nr 2.10

pieczatka Wydziatu/Instytutu

OPIS MODULU, PROGRAMU NAUCZANIA
ORAZ SPOSOBOW WERYFIKACJI I OCENY EFEKTOW UCZENIA SIE
Nazwa przedmiotu*: Przeklad tekstow marketingowych
Nazwa w jezyku polskim*: Przeklad tekstéw marketingowych
Nazwa w jezyku angielskim*: Translation of marketing texts

Dane dotyczace przedmiotu*:

Jednostka oferujaca przedmiot: Kolegium I

Przedmiot dla jednostki: Kolegium I (kierunek germanistyka, studia drugiego stopnia)
Cykl dydaktyczny: nie dotyczy

Koordynator przedmiotu cyklu: nie dotyczy

Domyslny typ protokolu dla przedmiotu
Zaliczenie z oceng

Jezyk wykladowy

Niemiecki

Profil

Ogo6lnoakademicki

Typ przedmiotu

Modut zaje¢ do wyboru

Dane dotyczace przedmiotu cyklu**:

DomySIny typ protokotu dla przedmiotu cyklu
Zaliczenie z oceng
Efekty uczenia si¢ modulu zajeé

PTM_WO01 — w poglebionym stopniu zna i rozumie wybrane zjawiska komunikacyjne

w tekstach marketingowych oraz wybrane zagadnienia z zakresu zaawansowanej wiedzy
szczegdtowej z zakresu przektadu takich tekstow [K WO1]

PTM_UOI — potrafi pozyskiwa¢ propozycje thumaczen za pomocg odpowiednich narzedzi,

w tym wybranych stron internetowych, a takze je selekcjonowac, krytycznie analizowac

1 wykorzystywa¢ w thumaczeniu [K_U07]

PTM_UO2 — potrati komunikowac¢ si¢ w jezyku niemieckim na tematy zwigzane z przektadem
tekstow marketingowych, z osobg prowadzaca zajecia oraz z osobami ze swojego roku
studiow, postugujac si¢ przy tym zaawansowang terminologia jezykoznawcza [K_U07]
PTM_UO03 — potrafi samodzielnie planowac i realizowaé wlasne uczenie si¢ na kolejnych
etapach zycia, szczeg6lnie w kontekscie ewentualnej przyszlej pracy w zawodzie ttumacza
tekstow marketingowych. oraz ukierunkowywac¢ innych w tym zakresie [K_U12]

PTM_KOI — jest gotowa/gotow do uznawania znaczenia wiedzy, w tym wiedzy dotyczacej
jezyka niemieckiego, w rozwigzywaniu problemoéw poznawczych i praktycznych zwigzanych
z dziatalnoscig badawcza w zakresie przektadu tekstow marketingowych [K KO02]
PTM_KO02 — jest gotowa/gotéw do odpowiedzialnego petnienia rdl zawodowych

z uwzglednieniem zmieniajacych si¢ potrzeb spotecznych oraz przestrzegania, a takze
podejmowania dzialan w celu przestrzegania, i rozwijania zasad etyki zawodowej, oraz
identyfikowania i rozstrzygania dylematéw prawnych i etycznych zwigzanych



z prowadzeniem dziatalnosci thumaczeniowej w zakresie przektadu tekstoéw marketingowych
[K KO07]

PTM KO3 — jest gotowa/gotow przyczyniac si¢ do dalszego rozwoju dorobku zawodu
thumacza tekstow marketingowych [K_KO08]

Przedmioty wprowadzajace i wymagania wstepne
Nie dotyczy
Bilans pracy studenta

3 punkty ECTS (75 godz. pracy)

- 30 godz. — w kontakcie (1,5 ECTS)

- 45 godz. —praca wtasna (1,5 ECTS; przygotowanie do zaje¢ oraz do zaliczenia
pisemnego)

* wypetnia jednostka prowadzaca kierunek studiow
** wypetnia koordynator

Szczegoly zaje€ i grup**
Konwersatoria

Literatura

Janich, M.: Werbesprache. Ein Arbeitsbuch, Tiibingen 2001.
Efekty uczenia si¢

Jak wyzej (Efekty uczenia si¢ modutu zajec)

Metody i kryteria oceniania

Metoda: zaliczenie pisemne (jedno podejscie)
Kryteria: przedzialy procentowe, wedlug skali:
60-67,9% — 3,0

68-75,9% — 3,5

76-83,9% — 4,0

84-91,9% — 4,5

92-100% — 5,0

Weryfikowane efekty uczenia si¢: PTM_WO01

Metoda: dwie prace pisemne polegajace na thumaczeniu tekstow marketingowych z jezyka
niemieckiego na polski i z jezyka polskiego na niemiecki (kazdorazowo: podejscie pierwsze
1 maksymalnie jedna poprawa do konca trwania zaje¢¢ dydaktycznych w biezacym semestrze)
Kryteria: przedzialy procentowe, wedlug skali:

60-67,9% — 3.0

68-75,9% — 3,5

76-83,9% — 4,0

84-91,9% — 4,5

92-100% — 5,0

Weryfikowane efekty uczenia si¢: PTM_UO1, PTM_UO02

Metoda: wypowiedz ustna dotyczaca napotkanych trudnosci 1 zastosowanych strategii
ttumaczeniowych w wykonanym ttumaczeniu
Kryteria:
- prawidlowe uzasadnienie doboru narz¢dzi, w tym stron internetowych
- prawidlowe stosowanie w wypowiedzi terminologii specjalistycznej w jezyku niemieckim
- prawidlowe diagnozowanie ewentualnych trudno$ci w thumaczeniu
- prawidlowe wskazanie ewentualnych dylematéw prawnych i etycznych zwiazanych
z wykonanym tlumaczeniem

Weryfikowane efekty uczenia si¢: PTM_UO1, PTM_UO02, PTM_U03, PTM_KO01, PTM_KO02



Metoda: aktywnos¢ w dyskusji podczas wykonywania ttumaczenia, dotyczacej napotykanych

trudnos$ci i mozliwych do zastosowania strategii thumaczeniowych

Kryteria:

- prawidlowe uzasadnienie doboru narzedzi, w tym stron internetowych

- prawidlowe stosowanie w wypowiedzi terminologii specjalistycznej w jezyku niemieckim

- prawidlowe diagnozowanie ewentualnych trudnosci w thumaczeniu

- prawidlowe wskazanie ewentualnych dylematéw prawnych i etycznych zwigzanych z
wykonanym ttumaczeniem

Weryfikowane efekty uczenia si¢: PTM_UO1, PTM_U02, PTM_U03, PTM_KO01, PTM_K02

Metoda: ankieta/samoocena (na koniec semestru)

Kryteria:

- przekonanie o posiadaniu umiejetnosci w zakresie prawidtowego doboru narzedzi
thumaczeniowych, w tym stron internetowych

- $wiadomo$¢ koniecznosci dalszego rozwoju umiejetnosci thumaczenia tekstow
marketingowych

Weryfikowane efekty uczenia sig: PTM_UO1, PTM_UO03

Metoda: biezaca obserwacja w trakcie zajgc

Kryteria:

- prawidlowy dobor narzedzi, w tym stron internetowych

- podejmowanie prob radzenia sobie z ewentualnymi trudno$ciami w thumaczeniu

- widoczne zainteresowanie doskonaleniem wtasnych umiejetnosci w zakresie thumaczenia
tekstow marketingowych

Weryfikowane efekty uczenia si¢: PTM_UO1, PTM_U03, PTM_KO03

Warunkiem zaliczenia zajec jest (poza spetnieniem powyzszych wymagan) obowigzkowa
obecnos¢ na zajeciach, zgodnie z § 29 Regulaminu Studidow.

Zakres tematow zajec

1. Charakterystyka tekstow marketingowych 1 specyfika ich przektadu

2. Rola tlumacza w kontekscie marketingu i tekstow perswazyjnych, mozliwosci

1 ograniczenia sztucznej inteligencji

Jezykowe elementy perswazji 1 ich przektad

Studium przypadkow popularnych kampanii marketingowych w kontekscie przektadu

5. Thumaczenie przyktadéw reklam drukowanych i internetowych z jezyka niemieckiego
na polski i polskiego na niemiecki

6. Thimaczenie przyktadow stron internetowych i opisow produktow z jezyka niemieckiego
na polski i polskiego na niemiecki

7. Praca pisemna nr 1 — thumaczenie z jezyka niemieckiego na polski

8. Thumaczenie przyktadéw postow mediach spotecznosciowych z jezyka niemieckiego
na polski i polskiego na niemiecki

. Thumaczenie przyktadéw newsletteréw

10. Thumaczenie przyktadéw artykuldw sponsorowanych z jezyka niemieckiego na polski
1 polskiego na niemiecki

11. Thumaczenie przyktadéw blogéw firmowych z jezyka niemieckiego na polski i polskiego
na niemiecki

12. Thumaczenie przyktadoéw haset i slogandéw reklamowych z jezyka niemieckiego na polski
1 polskiego na niemiecki

13. Ttumaczenie przyktadow ulotek i katalogéw z jezyka niemieckiego na polski i polskiego
na niemiecki

14. Praca pisemna nr 2 — ttumaczenie z j¢zyka polskiego na niemiecki

15. Zaliczenie pisemne

W

Rygory zaliczenia zajeé

Zaliczenie z oceng



Literatura uzupelniajaca

https://context.reverso.net/

https://translate.google.pl/

https://www.deepl.com/pl/translator

Wybrane strony internetowe z tekstami o charakterze marketingowym

Metody dydaktyczne

Metody kooperatywne, metody pracy ze zrodtami, metody problemowe
Metody dydaktyczne — inne
Nie dotyczy

** wypetnia koordynator


https://context.reverso.net/
https://translate.google.pl/
https://www.deepl.com/pl/translator
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